
Всемирный день качества. Учимся правильно читать этикетку товаров.

Выбирая  товары покупатель,  в  первую  очередь,  должен  обращать  внимание  на
этикетку.  Информация о товаре должна быть проверяемой,  читаемой и доступной для
осмотра идентификации.

Кроме  того  для  каждой  группы  товаров  имеются  дополнительные  сведения,
обязательные  для  нанесения  на  этикетку  (например,  маркировка  обуви  должна  иметь
информацию о размере, модели и (или) артикуле изделия, материале верха, подкладки и
подошвы, условиях эксплуатации и ухода за обувью).

Для одежды и изделий из меха дополнительная информация должна содержать:
- вид меха и вид его обработки (крашеный или некрашеный);
- символы  по  уходу  за  изделием;
- инструкцию  по  уходу  за  изделием  в  процессе  эксплуатации  (при  необходимости).
           Для парфюмерно-косметической продукции список ингредиентов может быть
представлен  либо  на  государственном(ых)  или  официальном  языке(ах)  государств  -
членов ТС, в которых осуществляется реализация парфюмерно-косметической продукции,
либо в соответствии с международной номенклатурой косметических ингредиентов (INCI)
с использованием букв латинского алфавита.

Информация  о  пищевом  продукте  должна  содержать  следующие  сведения:
- наименование;
-  состав  (перед  списком ингредиентов  должна  быть  надпись  "Состав"):  обязательному
указанию  подлежат  компоненты,  употребление  которых  может  вызвать  аллергические
реакции  или  которые  противопоказаны  при  отдельных  видах  заболеваний  (например,
арахис, злаки, молоко и продукты их переработки). В составе должна также содержаться
информация об ароматизаторах, наличии компонентов, полученных с применением ГМО
(в  тех  случаях,  когда  содержание  компонентов  из  ГМО  более  0,9%).  При  наличии  в
составе пищевой добавки указывается ее назначение (например, регулятор кислотности,
стабилизатор и т.д.) и ее наименование, которое может быть заменено индексом (INS, Е).
- количество (масса нетто, объем). Количество указывается в единицах объема (например,
в литрах или миллилитрах), массы (граммах или килограммах) или счета (штуках). Для
продуктов,  продаваемых  поштучно  (например,  яйца,  фрукты,  овощи),  допускается  не
указывать массу или объем;
- дату изготовления: указывается в зависимости от срока годности, для продуктов, срок
годности  которых  исчисляется  часами,  в  дате  дополнительно  указывают  время
изготовления;
- срок годности: осуществляется с использованием, в частности, следующих слов: "годен
до",  "годен".  Срок  исчисляется  часами,  месяцами,  годами;
- условия хранения указывают для продуктов, требующих специальных условий хранения
(пониженная  температура,  определенная  влажность  окружающего  воздуха  и  световой
режим  и  др.),  если  такие  требования  установлены.  Для  консервированных  продуктов
могут  быть  указаны  условия  хранения  после  вскрытия  упаковки;
- пищевую ценность: калорийность (энергетическая ценность), количество белков, жиров
и  углеводов,  витаминов  и  минеральных  веществ)  указывается  в  соответствующих
единицах измерения и, как правило, приводится, если их значение в 100 г (мл, куб. см)
либо в одной порции не менее 2% (для белков, жиров, углеводов и калорийности) и не
менее  5%  (для  минеральных  веществ  и  витаминов)  от  рекомендуемого  суточного
потребления.
          Указанный перечень не является исчерпывающим, и на упаковке также может
содержаться  информация  о  сроке  хранения,  о  подтверждении соответствия продуктов,
товарном знаке (если имеется), рекомендации и (или) ограничения по использованию и
др.



Если информация о товаре отсутствует, нанесена не в полном объеме, не доступна
для идентификации, то от покупки таких товаров лучше отказаться.


